Jak z konicku udeélat byznys

Ceska pobocka Coca-Coly spustila projekt ArtBees, kterym
Zenam pomaha s rozvojem byznysu. ,,Chceme, aby se jim
darilo zvySovat obrat, oslovit nové zakazniky, expandovat
do zahrani¢i, vytvorlt nova pracovm mista nebo oteviit novy
prodejni kanal,“ Fika KATERINA ELIASOVA, feditelka komu-

nikace Coca-Coly.

Zkracené se ArtBees vysvétluje jako ,motivacni

a vzdéldvaci“ projekt. Takovych je ale spousta,
a ne vidy pomahaji. Cim se lisite?

Coca-Cola se celosvétové zameérila na
pomoc podnikatelkdm, kterych chce
v rdmci programu 5by20 do roku 2020
podpofit pét miliont. V Cesku jsme se
zameéfili na vyprofilovanou skupinu Zen,
které uz néjakou dobu podnikaji a maji
fungujici produkt. Hodné proyektu pod-
poruje uplné zacinajici
podnikatelky, my chceme
pomoci Zendm v druhém
az patém roce podnikani. i
To je totiz podle odbor-
niki nejkritictéjsi obdobi,
kdy Zeny resi, jak z ta-
kové hobby vyroby pre-
jit na profesionalni formu
podnikani. Rada z nich to
vzda, i kdyZ md jejich pro-
dukt potencidl. Chceme
jim pomoci postavit fun-
gujici byznys, ktery ne-
budou muset dotovat, ale
bude je zZivit a sladi ho
s osobnim Zivotem.

Jak to probiha?

Oslovili jsme Zeny pres
razné platformy a na-
bidli jsme jim na miru
usity program. Coca-Cola
se jako sponzor spojila s odbornymi part-
nery, vzdélavaci organizaci Moudré pod-
nikdni Zen a prodejni platformou ArtBe.
Do projektu jsme vybrali padesat pod-
nikatelek, které absolvuji devitimési¢ni
vzdéldvaci program. ProtozZe kazda fesi
jiné problémy, upfednostnili jsme osobni
kursy misto on-line vzdélavdni. Ddmy
prochédzeji kou¢ovanim v malych sku-
pinkéch, kde se jim odbornici mohou vé-
novat takika individudlné v nejriznéj-
$ich oblastech. Pak maji tfi hromadné
tréninky, kde se sejdou vSechny a mo-
hou navazat kontakty nebo si vyménovat
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zkusenosti. K tomu jsou dva veletrhy, kde
1ze prodavat. Pfisti rok chceme projekt
jesté rozsirit.

Jaky problém podnikatelky fesi nejcastéji?

Kreativni Zeny, u kterych se byznys roz-
jel z konicku, maji asi nej¢astéji problém
s ur¢enim redlné ceny. Aby kromé mate-
ridli zapocitaly i hodnotu své prace a na-
stavily marze tak, Ze by je podnikdni
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m ji asi nejcastéji problém
s uréenim redlné ceny svych
bk, fika Katefina Eliasova.
*

mohlo Zivit a zdroven financovat rozvoj
byznysu. Nebo nemaji prehled o finan¢-
nich tocich, o tom, jak velkym zptisobem
byznys dotuji. Ob¢as Zendm bohuZel
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chybi podpora v rodiné. Ale viechno se
jim podle reakci dafi napravit.

Které vas zaujaly nejvice?

Zajimavd je kazda z nich, mtiZete se po-
divat na webu projektu ArtBees a nebo
na pristi prodejni akci Pop Up Concept
Store, kterd probéhne na jare v Praze.
Ale napriklad mé zaujala Nikoleta Ma-
cinska ze Slovenska. Nejenze zvlada vy-
chovu svych osmi déti, ale jesté k tomu
stihd §it obleCeni pod znackou imani,
které cili na kiestany. Kdyz zacala byt
sama vérici, tak ji mdéda ve stylu slo-
gant ,Jezi§ té miluje” prili§ nezaujala
a sama by ji nenosila. Déld moderni ob-
leceni s hlubsim smyslem, které zaro-
ven neni prvopldnové. Je to pozitivni
mdda, u niZ na prvni po-
hled nepoznate, Ze ji k ni
nasmeérovala vira.

Mé zaujala pani s femesinou
pekarnou, ta i oborem vystu-
puje z fady...

Michaela Koldckova uz
néjakou dobu podnika
se svym tatinkem. PfiSla
za nami, protoZe chtéla
ziskat background, aby
mohla byt v podnikdni
otci rovnocennym part-
nerem. Pfece jen pod-
nikd s chlapem, ktery je
0 generaci star$i a ma na
véci jiny pohled. Rdda by
se v rodinné firmé posu-
nula na vy$si rozhodo-
vaci uroven a chce, aby
jeji slovo bylo podepieno
vétsim rozhledem.

A co pani, kterd vyrabi spreje na jogu? Moc si
neumim predstavit, o co jde.

Znacka KANTU Jany Stumpové Konica-
rové se vyviji velmi dobie. Md sadu rtiz-
nych vyrobku nejen pro joginy a joginky,
napiiklad masadzni gely nebo piirodni
viné a esence, které se pouZivaji tfeba na
podlozky pfi cvi¢eni nebo na provonéni
mistnosti. Jsou designové krdsné udeé-
lané, vyladéné, michd si je sama. A dafi
se ji oslovovat prestizZn{ studia, kterd od
ni produkty odebiraji pro vlastni pouZziti
nebo i na prodej. Jakub Kfesnicka =
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